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El futuro del campo
pasa por poner en

valor los productos 5

ecologicos y el
asociacionismo

El consumidor es cada
vez mas exigente, de ahi
laimportanciade quela
etiqueta cumpla con toda
la normativa que regula
es sector.

£ RUBEN GARCIA

GRANADA, Todoslos que nosmo-
vemos en el sector agroalimentario,
o tenemos relacién con algtin agri-
cultor hemos oido expresiones pare-
cidas a estas: ¢por lo que nos pagan
por la cosecha no nos merece la pena
recogerlay, «los beneficios se los que-
dan los intermediarios y los minoris-
tasn, «con lo que nos pagan apenas
cubrimos costesy... La globalizacién,
el modelo de mercado que tenemos
con cadenas de distribucién cada vez
mas Jargas, unos mayoristas y mino-
ristas cada vez mds poderosos que nos
imponen las condiciones de venta y
comercializacion del producto, han
propiciado esta situacion. ;Qué pue-
de hacer el agricultor para mejorar sus
perspectivas, para negociar desde un
plano de igualdad y para obtenerun
precio justo por sus productos?
Dentro de las posibles soluciones
las més utilizadas son las derivadas
de los movimientos cooperativistas
en los que los pequefios y medianos

agricultores se asocian para tener mas .

poder de negociacién y para reducir
los costes de produccién. Pero de for-
ma complementaria a esto, tenemos
otras posibles armas para equilibrar
la balanza y dignificar desde el pun-
to de vista econémico la actividad
agricola.

Me refiero en concreto a dos, en
primer lugar, dar un valor afiadido a
nuestro producto que nos diferencie
de los productores de otros paises con
los que no podemos competir en cos-
tes. Desde ese punto de vista supo-
nen una oportunidad el desarrollo
de explotaciones ecolégicas y la am-
pliacién de las superficies cultivadas
en ecologico. Para ello hace faltaun
cambio de mentalidad que tiene que
partir del propio agricultor, pasar por
la administracién que debe simplifi-
car los trdmites para conseguir la cer-
tificacién de los productos ecolégicos
y llegar al consumidor que cada vez

Los productos ecoldgicos
deben cumplir nosolo la
normativa general sobre
etiquetado sino también la
especifica para este tipo de
alimentos

estd mas preocupado por su salud y
que estd empezando a trasladar esa
preocupacion ala cesta de la compra.

La segunda solucién consiste en el
fomento de los canales cortos de co-
mercializacién (venta directaenla
propia explotacion o a través de in-
ternet) y el desarrollo del fenéme-
no del producto local. El consumidor
cada vez demanda mi4s productos de
su cornarca, de los que se han consu-
mido en la zona toda la vida (gj. hor-
talizas de Ia vega, esparragos de Hué-
tor, naranjas del Valle de Lecrin etc.)

VALOR ADICIONAL

La combinacién de todos estos ele-
mentos puede mejorar la situacién
del sector. No podemos seguir com-
petiendo solo reduciendo costes, ba-
jando los margenes de los agriculto-
Tes, tenemos gue dotar a nuestro pro-
ducto de un valor adicional, de me-
jores cualidades organolépticas, ha-
cer productos m4s sanos, con mejor
sabor, es decir tenemos que hacer to-
mates que sepan a tomate como los
de antes y si lo conseguimos seguro
que el consumidor estara dispuesto
2 pagar un poco Imds por NUestro pro-
ducto.

Desde el centro de formacion pro-
fesional EFA El Soto estamos aporta-
do nuestro granito de arena al fomen-
to del cultivo ecoldgico y local, con la
imparticién desde 2010 del Ciclo For-
mativo de Grado Medio de Produc-
cién Agroecolégica. Fuimos uno de

-los primeros centros de Espafia en im-

partir esta especialidad. Pioneros en
el cambio de mentalidad de los agri-
cultores desde lomas importante para
la sociedad, formando a las nuevas
generaciones del campo en una men-
talidad nueva (en muchos aspectos
mas que nueva tradicional de verdad)
que hace palpable la importancia de
este sector no solo desde el punto de
vista econémico sino también des-
de el punto de vista social, medioam-
biental etc...

En el modulo de Comercializacion
de Productos Ecolégicos, que impar-
timos en este ciclo, destaca una ma-
teria que es de vital importancia para
que la informacién relativa a los pro-
ductos ecoldgicos llegue al consurni-
dor de manera veraz y segura. Este es
uno de los factores que pueden pro-
piciar que la ventaja competitivayla
inversién que supone produicir en eco-
l6gico se rentabilicen por parte del
productor: el etiquetado de produc-
tos ecolégicos. En este sentido hay
que destacar que esto no es solo de
interés para agricultores, producto-
1es0 comercializadores sino que tam-
bién su conocimiento es importante
para los consumidores que preten-
den ‘comer sano’ y que deciden in-
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La agricultura eco

troducirse en el mundo de lo ecold-
gico.

En los productos ecolégicos se debe
cumplir no solo la normativa general
sobre etiquetado sino que también
la especifica para este tipo de los ali-
mentos, que nos viene dada porlale-
gislacién comunitaria en el Regla-
mento (CE) 834/2007.

Tienen especial relevancia los tér-
minos protegidos en el etiquetado,
publicidad o documentos comercia-
les: ECOLOGICO, BIOLOGICO o abre-
viaturas como “ECO” y “BIO” utili-
zados combinados con otros térmi-
nos o de forma aislada y que solo pue-
den ser utilizados por operadores cer-
tificados como ecolégicos por un o1-
ganismo de control autorizado. De
esta forma se evita la competencia
desleal (para los productores realmen-
te ecolégicos) y el fraude (para el con-
sumidor) que suponen los ‘falsos bio’
que son productos que quieren dar
una falsa sensacién de ecolégico al
consumidor cuando no lo son en rea-
lidad,

Es un tema complejo pero de es-
pecial transcendencia tanto para pro-
fesionales del sector como para con-
sumidores de productos ecoldgicos.
En este sentido os recomiendo a los
que estéis interesados en conocer
mas de este tema el Manual de Eti-
quetado de Productos Ecolégicos edi-
tado por la Consejeria de Agricultu-
ra y Pesca que fue actualizado en
2015 y que explica de manera clara
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y sencilla con multitud de ejemplos
pricticos como debe ser el etiqueta-
do de este tipo de productos y toda
la casuistica que se puede generar.
Se puede descargar en pdf en la web.

Por ultimo una cita de Cicerdn,
reconocido universalmente como
uno de los mis importantes auto-
res de la historia romana, que ex-
presauna idea que desde mi punto

de vista sigue plenamente vigente
hoy en dia.

«De todos los oficios lucrativos,
ninguno mejor, ni mas productivo,
ni mas agradable, ni mas digno de
un hombre libre que la agriculturay,
Por tanto hagamos una agricultu-
ra digna que permita a los agricul-
tores vivir dignamente y disfrutar
del oficio mas digno que existe.



